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El presente Informe final de cumplimiento en la distribucién de la pauta en
razén de género tiene como objetivo dar cuenta del cumplimiento de los
partidos politicos nacionales (PPN) y, en su caso, partidos politicos locales
(PPL) y coaliciones a los Lineamientos para que los partidos politicos
nacionales y, en su caso, los partidos politicos locales, prevengan, atiendan,
sancionen, reparen y erradiquen la violencia politica contra las mujeres en
razon de género (Lineamientos), en particular con lo establecido en el articulo
14, fraccion XV respecto a que el tiempo de radio y televisién para la obtencion
del voto de las candidatas no podré ser menor a 50% del tiempo destinado por
cada PPN, PPL o coalicién al total de candidaturas.

Vinculo
Publicada el 5 de Ley (DOF)
febrero de 1917, con 4
ultima reforma del 28
de mayo de 2021
Publicada el 23 de
mayo de 2014, con Ley {DOF)
tltima reforma del 13
de abril de 2020
Aprobados el 20 de . .
octubre de 2020 Lineamientos
mediante Acuerdo -
INE/CG517/2020 y
e modificados el 26 de
,:g»:-w;;s;;g;f: i; , o octubre de 2023 Aeerdg
B s il 5 sl mediante Acuerdo
fas mujeres en razdn de generg INE/CG591/2023 w
Aprobado el 20 de julio
Reglamento de 2023 mediante figtiendo
Acuerdo
INE/CG445/2023
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A continuacién, se presentan las consideraciones generales para la elaboracion del
informe final de distribucién de promocionales de radio y television en razén de
género para la etapa de camparia del Proceso Electoral Local 2023-2024 del estado
de Michoacén (Informe final), segin la normativa vigente y considerando el
escenario de concurrencia de la eleccidn local 2023-2024 entre los cargos de
ayuntamientos y diputaciones locales.

4 1 e wa it - innar Hhraments sus nromocionalas gnt
. LOS ;E"Pir}iﬁﬁg\ soliticos pueden asi gnar dpremente sUg promocionaies snde
¥ e - .. i
pogeres auran ite elecciones locales concurrentes

De conformidad con en el articulo 174 de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales (LGIPE), que sefiala:

«Articulo 174. Cada parfido decidird la asignacién, entre las campafias que
comprenda cada proceso electoral Jocal, de los mensajes de propaganda en radio y
television a que fenga derechox.

Los partidos politicos podran asignar libremente sus promocionales enire los
diferentes cargos durante elecciones locales concurrentes.!

2. El cumplimienic de ia obligacion de los partidos politicos de asignay
cuando menos 50% del tiempo para candidatas se determina por cargo

Con base en el articulo 14, fraccidn XV, de los Lineamientos, que sefala:

«Articulo 14, fraccion XV:

[...] en los promocionales pautados de candidaturas al Poder Legislativo, ya sea
federal o local, el tiempo de radio y television para la obtencién del voto de las
candidatas no podra ser menor a 50% del tiempo destinado por cada partido politico
o coalicién al fotal de candidaturas para dicho cargo. EI mismo criferio se debera
abservar en los promocionales correspondientes a candidaturas a ayuntamienfos o
alcaldias».

' A diferencia de los procesos electorales federales donde el criterio es distinto. De acuerdo con lo
establecido por el articulo 171 de la LGIPE, cada partido politico debera asignar un minimo de treinta
por ciento de sus mensajes a la campafa de uno de los poderes durante elecciones federales
concurrenfes entre los poderes Ejecutivo y Legistativo (diputaciones o senadores). Es importante
sefalar que, a la fecha, ninguna legislacion local determina un porcentaje minimo de tiempos
(asignacién de promocionales o impactos) para un cargo durante elecciones locales concurrentes.
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El tiempo de exposicién destinado a candidatas se debe evaluar por cargo, no por
ambito (local o federal), ni por criterios geograficos, demograficos, de competitividad
electoral, de cobertura de emisoras o de cualquier otra indole.

0% O6 auinar
“RELEEEa

De conformidad con el articulo 14, fraccién XV de los Lineamientos, el cumplimiento
de la distribucion de promocionales en razon de género se calculara con base en el
total de impactos de la pauta estatal que los partidos politicos hayan asignado a las
candidaturas al Congreso local y para ayuntamientos o alcaldias. Lo anterior, debido
a que no es posible evaluar la distribucién por género en cargos unipersonales (por
ejemplo, gubernaturas).

En consecuencia, en caso de que un partido politico decida utilizar la totalidad

de su prerrogativa en radio y television al cargo de gubernatura, para dicho

partido politico no sera posible verificar el cumplimiento de esta obligacion. ~

Esto, debido a que el total de tiempo disponible de ese instituto politico se desting \3 ]
exclusivamente a la candidatura para un cargo unipersonal y no existen
promocionales a evaluar.

Lo anterior, de conformidad con lo establecido en el articulo 14, fraccién XV de los

Lineamientos, que sefialan:

«Articulo 14, fraccién XV:

{...] Garantizar a las mujeres que contiendan postuladas por un partido politico o
coalicion en las campaiias politicas, igualdad de oportunidades en el acceso a
prerrogativas, incluyendo |[.. ] ef acceso a fos tiempos en radio y television.

De este modo, en los promocionales pautados de candidaturas [...] el tiempo de
radio y televisién para la obtencién del voto de las candidatas no podra ser
menoral 50% [.. J».

Por esta razon, la evaluacién se realizari con base en el niimero de impactos /7
asociados a cada promocional (tiempo) y no por la cantidad de materiales
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producidos por los partidos politicos. El universo de materiales producidos no
demuestra el tiempo de exposicion que tuvieron las candidaturas. Por tanto, ese
criterio no atiende las obligaciones sefialadas en los Lineamientos.

De conformidad con el articulo 41, fraccion V, Apartado C de la Constitucidn Politica
de los Estados Unidos Mexicanos, el cual sefiala que las elecciones locales estan
a cargo de los OPL:

«Articule 41, fraccién V, Apartado C.
En las entidades federativas, las elecciones locales [...] estaran a cargo de
organismos publicos locales en los términos de esta Constitucion [...J»

Y conforme al articulo Transitorio Cuarto de los Lineamientos, que sefiala:

«Transitorios. Cuarto.

Los presentes Lineamientos seran aplicables para los Partidos Politicos Nacionales

¥, en su caso, para los partidos politicos locales. Si los Organismos Puablicos \
Locales Electorales emiten Lineamientos en esta maleria los mismos seran _ 4
aplicables siempre y cuando no se contrapongan con los presentes».

El Consejo General del INE establecio la posibilidad que los OPL emitieran sus
propios lineamientos por ser éstos los responsables de verificar el cumplimiento de
la obligacion de los partidos politicos de garantizar que las candidatas tengan un
acceso igualitario en radio y televisidon durante las campanias locales. Al respecto,
los OPL tendran que presentar un Informe que dé cuenta de dicho cumplimiento.

Los OPL pueden aplicar los Lineamientos aprobados por el INE. Esta decision no
exime sus responsabilidades en el cumplimiento de sus obligaciones en la materia.

6. Los impactos asignados en radio y television a candidaturas el 3
voto popular, las cuaies se contabilizardn para el cargo de ayunfamientos

o zieaidias
O gicaiias

Considerando que en algunos estados se eligen por el voto popular cargos que
integran a los ayuntamientos (por ejemplo: sindicaturas y regidurias) y que en
algunos casos los partidos politicos han decidido pautar promocionales a dichas

2 Se entiende por Organismo Pblico Local
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candidaturas, los impactos de estos materiales se contabilizaran dentro de la
categoria del cargo de ayuntamientos o alcaldias.
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De acuerdo con lo previsto por el articulo 167, parrafo 2, inciso a) de la LGIPE, la
asignacion del tiempo en radio y televisién para coaliciones totales se distribuye de
la siguiente manera:

«Articulo 167, parrafo 2 inciso a):

[.-.] A Ia coalicién total le sera otorgada la prerrogativa de acceso a tiempo en
radio y lelevision establecida en esta Ley, en el treinta por ciento que
corresponda distribuir en forma fgualitaria, como si se tratara de un solo
partido. Del setenta por ciento proporcional a los votos, cada uno de fos partidos
coaligados participara en fos términos y condiciones establecidos por el péarrafo
dos anterior [...]».

A diferencia de las coaliciones parciales o flexibles en las que cada partido politico
tiene acceso a su prerrogativa de forma individual, en el caso de las coaliciones
totales, el tiempo que se distribuye de forma igualitaria se le otorga a la
coalicion como si se tratara de un solo partido politico.

En ese sentido, las coaliciones totales se consideraran como actores adicionales '
como tal, también deberan asignar al menos 50% del tiempo en radio y television a
sus candidatas.

Es importante sefialar que, de conformidad con el articulo 16, numeral 3 del
Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral (RRTME), las candidaturas
comunes® seran consideradas como coaliciones totales cuando en su registro se
contemplen a la totalidad de las candidaturas de los cargos que se disputan en un
proceso electoral local. Asimismo, de conformidad con el articulo 16, numeral 1,
inciso c) del RRTME, para el conjunto de candidaturas comunes que no contemplen
la totalidad de los cargos que se disputan en un proceso electoral local «cada partido
politico accedera a su respectiva prerrogativa en radio y television, gjerciendo sus
derechos por separado [...]»

® Forma de participacion y asociacion de los partidos politicos con el fin de postular candidaturas en
las elecciones por el principio de mayoria relativa, en aquellas entidades federativas que asi lo
establezcan sus constituciones. Lo anterior, de conformidad con lo previsto en el articulo 85, numeral
5 de la Ley General de Partidos Politicos.
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La clasificacion se realiza con base en un criterio objetivo: los elementos que se .
adviertan en el promocional que permitan identificar plenamente a la candidatura
presentada. Esto a través de la mencidn o indicacion con algin elemento gréfico del
nombre y cargo de la persona postulada.

El o los cargos de las candidaturas presentes en el material, se catalogan segun la
siguiente clasificacién:

Aparecen exclusivamente

Ejecutivo Ayuntamientos® presidencias municipales, alcaldias, sindicaturas

o regidurias

Aparecen exclusivamente candidaturas al

Congreso Local

Ayuntamientos / Aparecen candidaturas a los Ayuntamientos y al
Diputaciones Congreso Local

Legislativo Diputaciones

Ambas

No hay aparicion o mencion del cargo de

No aplica Sin identificar candidtas o-candidates

*La categoria de “Ayuntamientos” agrupa los cargos de ayuntamientos, alcaldias y otros cargos
electos por el voto popular o que se han denominado cuarto nivel de gobierno, incluyendo regidurias
o sindicaturas, por ejemplo.

El o los géneros de la o las candidaturas a diputaciones locales y ayuntamientos o
alcaldias presentes en el material, se catalogan segln la siguiente clasificacion:

‘é%, %ﬁg ey o o : Sy
; Se hace mencidn / aparicion de una candidata i
Candidata . P . 7
Se menciona cargo y nombre de la candidata ;A7
j’?’.,ﬁ
. Se hace mencibn / aparicion de un candidato PN
Candidato =7,

Se menciona cargo y nombre del candidato
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Se hace mencién / aparicion de dos o mas candidatas

V"“T“"‘s Se invita a votar por las candidatas a diputadas o
candidatas : 5
ayuntamientos/alcaldias
Se hace mencion / aparicién de dos o mas candidatos
Varios Se invita a votar por los candidatos a diputados o
candidatos ayuntamientos/alcaldias
No se utiliza lenguaje incluyente
Se menciona en especifico a un grupo de candidatas o candidatos.
Varias Se invita a votar por:
candidaturas = Candidatas y candidatos a diputaciones /
(mixto) ayuntamientos/alcaldias

= Candidaturas a diputaciones / ayuntamientos/alcaldias

No hay aparicion o mencion de candidatas o candidatos, se invita a
Genérico votar por un partido politico en particular, se trata de un promocional
genérico del partido politico

*Los impactos de promocionales que presentan més de un género se valorardn como espacios de
acceso igualitario sin imporiar el nimero de candidatas o candidatos que aparezcan en el material.
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V. Asignacion de los espacios de pauta por actor politico

En el periodo comprendido entre el 15 de abril al 29 de mayo de 2024, La
Coordinacion de Comunicacic’m Social del |IEM, en acompafamiento por la
DEPPP, realizé la clasificacion de 75 materiales pautados en radio y television
en el ambito local.

De estos materiales pautados, los siete PPN y cuatro PPL tuvieron en conjunto
232,370 impactos, como se indica a continuacion:

Tabla 3. Niimero de impactos pautados por actor politico
(15 de abril al 29 de mayo de 2024)

PVEM 22,086
Movimiento Ciudadano 14,968
MORENA 62,255
PES 12,599

MICH1 4,165

Del total de impactos pautados 29,774 (12.81%) correspondieron a
promocionales en los que no se identificé el cargo de eleccién. Conforme a
la metodologia aprobada, estos promocicnales se excluyen del universo de
impactos a evaluar.

Los promocionales asignados a la difusion de candidaturas a diputaciones y
ayuntamientos asciende a 202,596 (87.19%) del tiempo disponible sobre el cual
fue evaluado el cumplimiento de la pauta paritaria.

A continuacién, se muestra el detalle de los materiales por clasificacion de
género para los cargos de diputaciones y ayuntamientos:
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Tabla 4. Materiales pautados por PPN y PPL
por asignacion de género para el cargo de diputaciones

~ Fuera
del.
analisis
(B S
3 6
2 &
2 2
PVEM ’ 9 2 £ 2 ; 9
Movimiento
Ciudadano - 2 - ) ) 4 2
MORENA - - - - 2 7 2
PES x - " . « 4 =
MICH1 - & ' - - - 2 .
2
1
N\
U

Como se puede observar, PVEM fue el partido politico que mayor nimero de
materiales pauté dentro del universo de analisis para el cargo de Diputaciones
(9); mientras que PRD, PT, MC y MORENA fueron los partidos politicos con
menor nimero de materiales (2).

Tabla 5. Materiales pautados por PPN y PPL
por asignacion de género para el cargo de ayuntamientos

3
4 6 :
4 6 7 /’
PVEM - - - - - 9 9 7
Movimiento ) . ) ) ) s
Ciudadano 4 4 6 7/
MORENA . 2 3 3 2 2 9 {;’ '
PES - - - - - 4 4 d

10
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& )
MICH1 - - - - - 2 2
MM - 2 - 2 - 2 6
TMX ¢ = 5 2 - 1 1

Como se puede observar, el PAN fue el partido politico que mas materiales
ingreso (168); mientras que PRD, PT y Movimiento Ciudadano fueron los partidos
politicos con menor nimero de materiales (2).

Resultados de la verificacién para el cargo de diputaciones locales ’é

Una vez analizadas las estrategias de transmision ingresadas por los PPN y PPL
se asocia cada folio del promocional al nimero de impactos ordenados para cada
uno de ellos.

En ese sentido, a continuacién, se presenta la distribucién de los impactos por
género para el cargo de diputaciones es el siguiente:

Tabla 6. Distribucién de los impactos por actor politico

Fuera del |
analisis
(F)
PAN 30,305 30,305
PRI 4,797 7,645 3,174 £ = 16,699 32,314
PRD = 13,696 - - - 15,148 28,843
PT - 9,335 - - i 8,374 17,709
PVEM - 22,086 rt = = - 22,086
ovimiento

l\éiUdadano - 8,217 = - - 6,751 14,968
MORENA & B = - 23,646 38,609 62,255
PES & E - - - 12,589 12,599

MICH1 - - - - - 4,165 4,165
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Fueradel
analisis
B :

93,143 impactos

De los 93,143 impactos destinados a diputaciones, 66,050 (70.91%) se
destinaron para promocionar candidatas, en contraste con los 3,448 (3.70%) que
fueron asignados para candidatos hombres. Asimismo, 23,646 (25.39%)
destinaron para promocionar ambos géneros.

A continuacion, se presenta el cumplimiento de los actores politicos para el cargo
de diputaciones.

De la verificacién realizada, se concluye que PAN, PES, MICH1 y TMX no
produjeron materiales asignados a este cargo, PRI, PRD, PT, PVEM, MC,
MORENA y MM destinaron una proporcién superior a 50% de sus
prerrogativas en radio y television a la promocion de candidatas.

¢ De los impactos 15,616 evaluados, 12,442 se asignaron a
candidatas mujeres.

Candidata/
Varias candidatas
Candidato/
Varios candidatos
Varias candidaturas (mixto

12
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o De los 13,696 impactos evaluados, 13,696 se asignaron a
candidatas mujeres.

Nate

Candidata/
Varias candidatas
Candidato/
Varios candidatos
Varias candidaturas

¢ De los 9,335 impactos evaluados, 9,335 se asignaron a
candidatas mujeres.

Candidata/
Varias candidatas
Candidato/
Varios candidatos
Varias candidaturas

mixio

“ “~ o De los 22,086 impactos evaluados, 22,086 se asignaron a
NER candidatas mujeres.

Impactos

_MUJERES

Candidata/
Varias candidatas
Candidato/
Varios candidatos
Varias candidaturas

13
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¢ De los 8,217 impactos evaluados, 8,217 se asignaron a
candidatas mujeres. '

Candidata/
Varias candidatas
Candidato/
Varios candidatos
Varias candidaturas

morena ° De los 23,646 impactos evaluados, 11,823 se asignaron a
candidatas mujeres.

andidata
Varias candidatas
Candidato/
Va_rios cam_iidatos
Varias candidaturas 23,646

¢ De los 548 impactos evaluados, 275 se asignaron a candidatas
mujeres. '

n
Varias candidatas 275
Candidato/ 274
Varios candidatos '
Varias candidaturas

14



Coordinacién de Comunicacién Social del IEM

Informe final de distribucion de promocionales en razan de génera
Etapa de campaiia del PEL del estado de Michoacan
concurrente con el PEF 2023-2024

A continuacion, se presentan los porcentajes de cumplimiento final para el

cargo de diputaciones, que contempla desde el inicio del periodo de campairia
hasta el 29 de mayo de 2024:

Grafica 1. Cumplimiento para el cargo de Diputaciones
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Esta informaci6n se puede consultar en el siguiente portal del Instituto: itips://oauia-
patitaria.ine.mx/
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Una vez analizadas las estrategias de transmision ingresadas por los PPN y PPL
s asocia cada folio del promocional al nimero de impactos ordenados para cada
uno de ellos. A continuacion, se presenta el nlimero de impactos distribuidos
para cada genero.

La distribucién de los impactos por género para el cargo de ayuntamientos es el
siguiente:

Tabla 7. Distribucién de los impactos por actor politico

PRI 366 11,300 5,033 - - 15,616 32,314

PRD - 13,696 - = 2 15,148 28,843

PT - 4,919 - = - 12,790 17,709

PVEM w - - - - 22,086 22,086
Movimienio

Ciudadano - 4 678 B - - 10,290 14,968

MORENA - 16,186 6,912 - 16,511 23,646 62,255

PES - - - = - 12,599 12,599

= - - - - 4,165 4,165

- 275 - 274 - 5,105 5,653

- - i = 1,473 1,473

109,453 impactos

De los 109,453 impactos destinados a ayuntamientos, 67,840 (61.98%) se
destinaron para promocionar candidatas, en contraste con los 26,103 (23.85%)

que fueron asignados para candidatos hombres, Asimismo, 15,511 (14.17%) se //

destinaron para promocionar ambos generos. j;’//f
. . r .. - e v—l‘_(_ﬁlff"_

A continuacién, se presenta el cumplimiento de los actores politicos para el cargo

de ayuntamientos. {
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De la verificacion realizada, se destaca que PVEM, PES, MICH1 y TMX no
produjeron materiales asignados a este cargo, PAN, PRI, PRD, PT,
Movimiento Ciudadano, MORENA y MM destinaron una proporcién superior
a 50% de sus prerrogativas en radio y television a la promocion de candidatas.

e De los 30,305 impactos evaluados, 16,421 se asignaron a
candidatas mujeres.

HEED
=)

O < DNVER
Candidata/
Varias candidatas 16,421 16,421
Candidatof
Varios candidatos 13,884 13,884
Varias ca'_l;gidaturas j _ B

e De los 16,669 impactos evaluados, 11,666 se asignaron a
candidatas mujeres.

~
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Candidat

Varias candidatas 11,666 11,666
Candidato/
Varios candidatos 5,033 5,033
Varias cagr;?idaturas R j Bl

e :

| 6985%

e De los 13,696 impactos evaluados, 13,696 se asignaron a
candidatas mujeres
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o De los 4,919 impactos evaluados, 4,919 se asignaron a
candidatas mujeres.

MUJERES

Candidata/
‘Varias candidatas
Candidato/
Varios candidatos
Varias candidaturas

E

e De los 4,678 impactos evaluados, 4,678 se asigharon a
candidatas mujeres.

andidata/
Varias candidatas
Candidato/ =
Varios candidatos
Varias candidaturas
mixto

morena ° De los 38,609 impactos evaluados, 23,942 se asignaron a
candidatas mujeres.
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e De los 548 impactos evaluados, 275 se asignaron a candidatas
mujeres.
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A continuacién, se presentan los porcentajes de cumplimiento final para el

cargo de ayuntamientos, que contempla desde el inicio del periodo de camparia
hasta el 29 de mayo de 2024: '

Grafica 2. Cumplimiento para el cargo de Ayuntamientos
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Esta informacion se puede consultar en el siguiente portal del Instituto: hitps:/nauia-

pariania.me. mx

CONCLUSIONES GENERALES

o Distribucién de los impactos por actor politico
v" Impactos considerados para la evaluacion del 50% a candidatas

De los 109,453 impactos destinados a ayuntamientos, 67,840 (61.98%) se
destinaron para promocionar candidatas, en contraste con los 26,103 (23.85%) que
fueron asignados para candidatos hombres, Asimismo, 15511 (14.17%) se
destinaron para promocionar ambos géneros.

{
° Cumplimiento para el cargo de diputaciones @
De la verificacién realizada, se concluye que PAN, PES, MICH1 y TMX no { f
produjeron materiales asignados a este cargo, PRI, PRD, PT, PVEM, MC, morena

y MM destinaron una proporcion superior a 50% de sus prerrogativas en radio y
television a la promocion de candidatas.

. Cumplimiento para el cargo de Ayuntamientos

De la verificacion realizada, se destaca que PVEM, PES, MICH1 y TMX no
produjeron materiales asignados a este cargo, PAN, PRI, PRD, PT, Movimiento
Ciudadano, morena y MM destinaron una proporcién superior a 50% de sus
prerrogativas en radio y television a la promocion de candidatas.

Asi lo aprobaron por unanimidad de votos de los presentes, en Sesion Ordinaria
Virtual de fecha 28 veintiocho de junio de 2024 dos mil veinticuatro, las miembros
de la Comisién de Prerrogativas y Partidos Politicos, integrada por la Presidenta de
la Comisién, la Consejera Electoral, Mtra. Araceli Gutiérrez Cortés, la Consejera
Electoral, Mira. Marlene Arisbe Mendoza Diaz de Leén y la Consejera Electoral,
Licda. Carol Berenice Arellano Rangel, asi como la Secretaria Técnica, Mtra. Magaly
Medina Aguilar. Conste. - = = - == = = =@ cm e oL
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BB SECRETARIA TECNICA DE LA
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INTEGRANTE DE LA COMISION

La presente hoja de firmas corresponde al Informe final de distribucién de
promocionales en razén de género, aprobado en Sesién Ordinaria Virtual de la
Comiision de Prerrogativas y Partidos Politicos del Instituto Electoral de Michoacan,
de fecha 28 veintiocho de junio de 2024 dos mil veinticuatro, por la Consejera
Presidenta, Mtra. Araceli Gutiérrez Cortés, las Consejeras Electorales integrantes,
Mtra. Marlene Arisbe Mendoza Diaz de Ledn y la Licda. Carol Berenice Arellana
Rangel, integrantes, ante la Secretaria Técnica, Magaly Medina Aguilar, Con

El presente Informe fue aprobado en Sesién Ordinaria de Consejo General del Institutg Electorali de
Michoacan de 17 de julio de 2024. Conste. - - - - == == - == mmmmc e Je e R
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